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Transformarile din domeniul comunicarii digitale au modificat Studiul arata ca persoanele care urmaresc des reclame si informatii in
evident si profund modul In care consumatorii percep si mediul online recunosc mai usor brandurile si sunt mai influentate si
selecteaza produsele farmaceutice de care au nevoie. Odata cu dispuse sa cumpere produsele, mai ales tinerii activi pe retelele sociale.
cresterea interactivitatii intre branduri, potentialul cumparator De asemenea, mesajele personalizate — adaptate la varsta, interese si
participa activ in selectarea informatiei despre produs, compara istoricul de cautari - fac produsul sa para mai util si mai sigur.

si urmareste comentariile si recenziile despre acestea, produsele = Recomandarile influencerilor si recenziile de pe internet au un rol
medicamentoase, interactioneaza cu influiencerii, etc. important In cresterea increderii si In decizia rapida de cumparare.

In acest context, adultii prefera informatii clare, bine structurate si
provenite din rezultate stiintifice bazate pe dovezi si din surse veridice,
Acest studiu examineaza impactul campaniilor digitale asupra cum ar fi farmacistii, medicii sau institutiile din sanatate. Pentru e},
deciziei de cumparare, analizand efectele publicitatii online pe campaniile online sunt eficiente doar daca ofera transparenta si
mai multe niveluri: vizibilitate, credibilitate, interactiune si argumente bazate pe dovezi medicale.
influenta sociala.

Cercetarea s-a axat pe principalele forme de promovare digitali Atat In Republica Moldova, cat si in alte tari, succesul campaniilor digitale
utilizate in industria farmaceutici - reclame pe social media, tine In primul rand de cat de corecta si clara este informatia transmisa si
continut realizat de influenceri, campanii pay-per-click, de modul In care aceasta reuseste sa inspire incredere. Atunci cand
publicitate targetati pe platforme web si materiale video mesajele sunt bine realizate si ajung exact la publicul potrivit, ele ajuta
educationale. consumatorii de medicamente sa se informeze mai bine, sa ramana loiali
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